BNTNU

SMF3051 Handel - 2009-2010

Emnekode:
SMF3051

Emnenavn:
Handel

Faglig niva:
Bachelor (syklus 1)

Studiepoeng:

10

Varighet:

Var

Sprak:

Norsk

Forutsetter bestatt:

SMF2111 Investering og finansiering
SMF2062 Markedsfaring

SMF1261 Merkevarebygging
SMF2141 Foretaksstrategi

SMF1042 @konomistyring

Forventet laeringsutbytte:
Studentene skal etter fullfert emne:

Hagod kjennskap til ledelse av handel sbedrifter

* Hakjennskap til hvordan verdiskapning i handel sbedrifter oppstar
* Kunne teorier og metoder som kan anvendes for &identifisere og fange opp verdiskapning i

handel sbedrifter

Ha god kjennskap til organisering av handel sbedriften og dens omgivelser

Kjenne til kjededrift

Kunne identifisere og fange opp verdiskapningen gjennom en bevisst prisstrategi og pristaktikk

Emnetstemaer:

Brang ens kjennetegn og organisering

Markedsorientert ledel se av handel sbedrifter

Forsta hvordan verdi og verdiskapning oppstar i handelsbedrifter

Logistikk

Kjededrift og markedsferingskanaler

Franchisekjeder

Allianser og lokaliseringsbes utninger

Gratispassagjer problematikk, opportunistisk atferd og tillit i samarbeidsallianser
Prisstrategi og pristaktikk

Dynamisk prising
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Pedagogiske metoder :
Forelesninger
Gruppearbeid
Oppgavel gsning
Veiledning

Vurderingsformer:
Annet

Vurderingsformer:
* Hjemmeeksamen i gruppe, 12 timer (teller 60%)

® Individuell flervalgstest, 1-2 timer (teller 40%)
* Begge deler ma bestas separat.

Karakterskala:
Bokstavkarakterer, A (best) - F (ikke bestétt)

Sensorordning:
To interne sensorer

Utsatt eksamen (tidl. kontinuas on):
Kontinuasjon ved neste ordinaae eksamen i emnet

Tillatte hjelpemidler:
Tillatte hjelpemidler (gjelder kun skriftlig eksamen):

* Hjemmeeksamen i gruppe: Alle
® Individuell flervalgstest: Ingen

Obligatoriske arbeidskrav:
En obligatorisk innlevering

Ansvarlig avdeling:
Avdeling for teknologi, gkonomi og ledelse

Emneansvarlig:
Ragnhild Silkoset

Laeremidler:
Gripsrud, Geir og Arne Nygaard (2005): Markedsfgringskanaler. Cappelen

Nagle, Thomas og John E. Hogan (2005): The Strategy And Tactics of Pricing. NJ: Prentice Hall.
Annen litteratur oppgis ved semesterstart.

Klar for publisering:
Ja
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